
제약(ETC) 마케팅 프로그램

○ 과정명 : ETC I

○ 과정명 : ETC II

구분 1일차 2일차

학습

내용

○ Opening & 제약마케팅의 이해

○ PM의 역할과 책임

○ 마케팅 플래닝 (Process & Contents)

○ 시장 및 상황 분석을 위한 기본 능력

 - 데이타 기반 통찰력 파악    

 - 데이터의 해석

 - Root Cause Analysis

○ 시장 기회 요인 파악

○ 시장 데이터 분석 실제

 - 시장 자료 분석 기초 자료 

 - 시장 자료 추출 및 분석 방법  

○ 시장 데이터 분석 실제 

 - 건강보험심사평가원 자료방법 및 활용사례

 - UBIST data IMS data 자료분석 및 활용사례

 - 판매 계획 및 수익 분석 

○ SWOT분석/Key Issues/CSFs

 - Opportunity Identification 

 - Define Issues/Critical Success Factors

○ 실습, 발표 및 코칭

○ SWOT/Key issues/CSF Case Study (AED)

구분 1일차 2일차

학습

내용

○ 시장 세분화 및 타겟팅 

 - Segmentation & Targeting 개요  

 - 질환, 환자, 고객 세분화 방법 및 종류

 - 타겟 고객 수 및 커버리지 결정 

 - 타겟팅 방법 실제 

   (채널, 고객, 행동, 인식 기반 타겟팅)

○ 포지셔닝 

 - 제품 인지 과정 및 포지셔닝 이해

 - 포지셔닝 방법 

 - 경쟁 우위 및 차별화 방법

 - 키메세지 개발 

 - 브랜딩 및 커뮤니케이션  

 - Brand Portrait 

 - 실습 

○ 마케팅 목표 설정

○ 마케팅 전략

 - Portfolio management

 - Product Life Cycle management

 - 실습 및 발표 

○ 국내 성공 사례 발표(리피토)

○ 마케팅 전술 및 프로그램 갭ㄹ

○ 디지털마케팅 (Multi Channel Marketing) 

 

○ Monitoring, Controls & KPIs

○ 발표 및 과정 정리
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